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Este artigo tem por objetivo analisar duas campanhas publicitarias da
empresa de produtos cosméticos Natura.A pesquisa esta respaldada na teo-
ria da andlise do discurso francesa, em torno dos conceitos de discurso,
acontecimento e memoria discursiva. O interesse pelo objeto se justifica
pela influéncia do discurso publicitario na construgdo de representacdes
compartilhadas do publico consumidor, desse modo buscando cada vez
mais aproximar-se do publico-alvo por meio de uma linguagem que se a-
dapta ao contexto e aos acontecimentos historicos. O corpus selecionado
compde-se de dois anuncios publicitarios de um creme da marca, em forma-
to audiovisual, veiculados no canal de televisdo Globo, nos anos de 2015 e
2019. As propagandas utilizam-se da imagem da mulher para produzir um
efeito persuasivo junto aos locutores. As analises mostram que os aconteci-
mentos historicos inscrevem-se na memoria, contribuindo para construir
representagdes de mundo.
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