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O anuncio publicitario é um género de discurso de grande circulagdo
no meio social. Tendo a funcdo basica de vender uma ideia, um produto,
dado o publico-alvo para o qual ele se volta. Esse género de discurso tem
sido mobilizado, cada vez mais, no ambito dos livros didaticos de Lingua
Portuguesa, por exemplo, para se fomentar o trabalho com questdes de
leitura, tendo os aspectos da lingua e da gramatica normativa como ponto de
aplicacdo. Por estar inserido no livro didatico, esse género reclama ser con-
siderado ndo mais em sua funcdo na esfera social de origem, mas sim na
esfera escolar. Essa esfera abre horizontes para se pensar como ¢ abordado a
questdo da leitura nesse género de discurso no livro didatico. Para este arti-
go, enfocamos um livro didatico de Lingua Portuguesa do Ensino Médio
PNLD 2018-2020, especificamente a colecdo direcionada ao professor,
tendo em vista dois recortes especificos de antncios publicitarios para o
trabalho de analise. O proposito maior foi analisar e problematizar o modo
como este livro apresenta os textos do género publicitario no tocante a leitu-
ra. A luz das teorizagdes de Pécheux e de Orlandi, produzimos uma analise
discursiva sobre 0 modo como a leitura € mobilizada nesses anuncios, tendo
como base a se¢do “Texto e enuncia¢do” o eixo “Lingua e Linguagem”, os
exercicios e comentarios feitos pelos autores. As analises mostraram que a
leitura, a partir dos textos publicitarios, ¢ abordada no livro didatico segun-
do o direcionamento dos autores do livro, limitando os interlocutores a uma
exploragdo discursiva da materialidade de forma mais significativa.
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