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O presente estudo objetiva discutir e refletir sobre a importancia da
utilizagdo da midia na propagacdo do discurso politico. Para isso,
almejamos realizar uma analise discursiva de tweets publicados pelo ex-
presidente Lula em sua conta oficial do Twitter, com o intuito de, a partir
da Teoria Semiolinguistica (TS) de Patrick Charaudeau, observar e
debater acerca do ethos, valores e efeitos de sentido projetados nesses
posts. Tais publicagdes foram realizadas no ano de 2021 e se configuram,
a nosso ver, como postagens pré-campanha, nas quais o ex-presidente se
coloca como um possivel candidato ao pleito de 2022 e reflete sobre
questdes politico-sociais da contemporaneidade. Para o debate proposto,
utilizamos os pressupostos tedricos da TS, sobretudo no que diz respeito
aos estudos sobre discurso politico e sobre ethos. Além disso, discutimos
questdes relacionadas a midiatizacdo do discurso politico e ao uso das
redes sociais na propagacao do fazer e do falar politico. Com as andlises,
observamos que, na intengdo de se tornar novamente o presidente do
Brasil, 0 ex-mandatario vé a necessidade de reconstruir sua imagem
diante os seguidores, os apoiadores e também 0s seus opositores e, para
isso, 0 Twitter é peca latente e fundamental no processo de veiculagdo da
palavra politica de Lula.
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